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Tantissimi huove pressioni ... tre NUFORDY)S T

... popolazione

L’80% dell’economia
globale e" alimentata
da combustibili fossili

Rivoluzione Agricola

Carbone => Petrolio => Gas
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II mOdeuO HOStrO é the NATURAL STEP
sostenibile?

sprechiamo oltre il 90% delle risorse e dell’energia
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Pensa re gIObaImente, the NATURAL|STEP

agire localmente ...
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Conseguenze economiche e NAfOD))S T2

AUMENTO DEI RISCHI E DEI COSTI

- Tasse, mutui, assicurazioni, sanzioni

- Perdite di immagine, reputazione

- Aumento costi di gestione, energia, rifiuti...
- Inasprimento delle legqi

- Costi per uscire dai “vicoli ciechi”

- Perdita consenso sociale e politico

- Demotivazione delle persone

- Difficolta ad attrarre e trattenere talento

- Perdita di competitivita
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Offe I‘ta e d O m a n d a the NATTTRAL STEP

* I DECLINO disponibilita ed

offerta di risorse naturali

AUMENTO domanda di
risorse naturali

2008 2020
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L'eta di petrolio in prospettiva . vioou)sie

Year 1000 Year 2000 Year 3000

Source: Per Carstedt, Bio Alcohol and Fuel Foundation
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Wa I m a I‘t the NATURAL STEP

WESAVEPEOPLEMONEY ~ —anmart

Fatturato (09): $400 miliardi

R Profit Margin: 3.4%
Our Commitments Dipendenti: 2.1 milioni

ENERGY
be supplied 100 percent by
renewable ener
Y = 100% Energia Rinnovabile
WASTE
create zero waste
= Zero Rifiuti
. PRODUCTS
sell products that sustain people
S = Solo prodotti rigeneratori
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I n te I‘fa Ce the NATUURAL|STEP

Un risultato di Interface:
+$400 min da | sprechi dal 1995

Cumulative Avoided Cost from
Waste Elimination Activities
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MARKS & £DOING THE

SPENCER =RIGHT THING

Store energy use kWhs per sq ft of sales floor

2009/10

54.8

-19%

@® @

Store and office water use litres per sq fi

201 2 target
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the NATURAL STEP

Electricity from ‘green’ tariff renewable sources %

9012 target

100%
e 7))

- +38%
20/, ) \\I
+ 9

Number of EURO IV or V engines in fleet %

2006/07 2009/10 2012 target

21% 84%  100%

+63% '

2009: €73 milioni di risparmio
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- ' the NATURAL|STEP
V NIKE strategia




Collegare il tuo brand dove? Do

“Vediamo la sostenibilita, sia sociale
che ambientale, come un potente
cammino di innovazione, cruciale
per le nostre strategie di crescita.”

Mark Parker, CEO, Nike
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Scuola sostenibile ... e NeFEWSTEP

e acqua
e alimentari / consumo / benessere

e biodiversita

e energia elettrica e termica
o rifiuti
e mobilita

e bisogni umani fondamentali - prospettiva
globale

WO
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ESSE re i nn OvatiVi the NATURAL STEP

“Il viaggio piu lontano che possiamo fare
e quello che ci offre la nostra fantasia”

o ridurre il consumo, gli sprechi e I'impatto ambientale
attraverso percorsi e pratiche di esperienza diretta;

o stimolare gli alunni a pensare con una visione d'insieme e
ad interrogarsi in merito alle proprie azioni tramite
I'osservazione, la ricerca ed esperienze pratiche.
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Essere strategico e NIGD))STE7

' “"Insieme si puo”

o trovare un modo per comunicare quanto fatto alle altre
classi, ai genitori, alla comunita intera;

o divulgare le esperienze vissute nel corso del progetto
nella scuola, nel comprensivo e nella comunita.
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the NATURALISTEP

Link your brand to sustainable development now.

Be prepared to devote serious time and
resources.

Be strategic.

Be innovative.
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the N@STEP

E POSSIBILE UN FUTURO NON SOSTENIBILE?
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